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Создание комфортной среды 
для сотрудников, пациентов  
и посетителей медицинских  
организаций первичного звена 
здравоохранения, формирование 
положительного имиджа.



5 Ключевые ценности 
проекта
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Первая линия 
здравоохранения

Единство 
и доступность 
для всех

Долгая 
здоровая жизнь

Ориентация 
на пациента

Лицо системы 
здравоохранения

Это самое объёмное звено в системе 
здравоохранения, самая востребованная  
у граждан часть медицинской службы.

Внедрение единого высокого стандарта 
оказания медицинской помощи. Обеспе-
чение доступности и качества первичной 
медико-санитарной помощи.

Сильное первичное звено продлевает здо-
ровую жизнь, снижает смертность, сокра-
щает расходы на дорогостоящее лечение 
и формирует приверженность людей  
к здоровому образу жизни.

Приоритет интересов пациента при ока-
зании первичной медико-санитарной 
помощи и соблюдение прав граждан, обе-
спечение связанных с этими правами госу-
дарственных гарантий.

Основа всей системы медицинской помо-
щи. Именно состояние первичного звена 
здравоохранения во многом определяет 
показатели здоровья нации, определяет 
уровень удовлетворенности населения 
состоянием здравоохранения.
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Дружелюбный, 
человечный,  

жизнеутверждающий

Современный, 
актуальный духу 

времени

Заботливый, 
поддерживающий
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Слово «служба» говорит о связи согласованной 
работы всех участников первичного звена  
и идентифицирует проект как сервисный,  
ориентированный на помощь и заботу о людях.

«Служба» — слово перешедшее из традицион-
ного контекста в век технологий, обозначающее 
действенный и хорошо настроенный вспомога-
тельный сервис.

Служба
здоровья

Имя бренда
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Идея бренда
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Идея бренда



10
Сл

уж
ба

 з
до

ро
вь

я.
 Р

ук
ов

од
ст

во
 п

о 
ис

по
ль

зо
ва

ни
ю

Идея бренда
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13 Логотип.  
Основная версия 

Логотип «Службы здоровья» — знак и текстовое 
написание имени бренда. При проектировании 
макетов используйте только готовую электрон-
ную версию логотипа.

Чтобы избежать ошибок при проектировании 
соблюдайте правила построения охранного поля 
и минимального размера.
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14 Логотип.  
Основная версия. 
Охранное поле 

Логотип «Службы здоровья» — знак и текстовое 
написание имени бренда. При проектировании 
макетов используйте только готовую электрон-
ную версию логотипа.

В целях сохранения целостности восприятия 
логотипа вокруг него расположено охранное 
поле, в пределах которого не могут располагать-
ся никакие иные графические элементы. Охран-
ное поле равно третьей части ширины знака.

Минимальный размер логотипа. Внимание! 
Данный размер приведен для высококаче-
ственной печати и бумаги. В других случаях 
следует проконсультироваться с технологом 
производства.

Чтобы избежать ошибок при проектировании 
соблюдайте правила построения охранного поля 
и минимального размера.
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Логотип.  
Основная версия. 
Инверсия
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15 Логотип «Службы здоровья» — знак и текстовое 
написание имени бренда. При проектировании 
макетов используйте только готовую электрон-
ную версию логотипа.

Логотип-инверсия используется для воспроиз-
ведения на цветном, тёмном и фотографическом 
фоне.



16 Логотип.  
Основная версия. 
Инверсия

Сл
уж

ба
 з

до
ро

вь
я.

 Р
ук

ов
од

ст
во

 п
о 

ис
по

ль
зо

ва
ни

ю
Логотип «Службы здоровья» — знак и текстовое 
написание имени бренда. При проектировании 
макетов используйте только готовую электрон-
ную версию логотипа.

Логотип-инверсия используется для воспроиз-
ведения на цветном, тёмном и фотографическом 
фоне.



Логотип.  
Монохромная 
версия 
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17 Логотип «Службы здоровья» — знак и текстовое 
написание имени бренда. При проектировании 
макетов используйте только готовую электрон-
ную версию логотипа.

Монохромный вариант логотипа является допол-
нительным и используется, если печать в цвете 
невозможна (например, на бланке факсимиль-
ного сообщения). В таком случае при печати 
используются значения CMYK.

Пример использования логотипа на белом фонe.
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18 Логотип.  
Монохромная 
версия 

Логотип «Службы здоровья» — знак и текстовое 
написание имени бренда. При проектировании 
макетов используйте только готовую электрон-
ную версию логотипа.

Монохромный вариант логотипа является допол-
нительным и используется, если печать в цвете 
невозможна (например, на бланке факсимиль-
ного сообщения). В таком случае при печати 
используются значения CMYK.

Пример использования логотипа на чёрном фонe.



Логотип.  
Использование 
на фотографическом 
фоне.
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19

Пример использования инверсионного логотипа  
на фотографическом фонe.

Пример использования основной версии  
логотипа на фотографическом фонe.

Логотип всегда должен быть кон-
трастен к фону и хорошо считываться. 
Недопустимо использование сложных 
фонов с большим количеством дета-
лей.

Логотип всегда должен быть контрастным  
к фону. Возможное использование как моно-
хромной, так и основной версии логотипа.  
На фоне под логотипом не должно быть мелких 
деталей, изображения людей и важных предме-
тов не должны заходить за логотип. 

Если фотография недостаточна контрастна  
к логотипу, возможно добавление градиента  
в цвет фотографии для визуального выделения 
логотипа. 
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20 На этой странице приведены некорректные 
варианты воспроизведения в цвете и некор-
ректные варианты трансформации логотипа.

Логотип. 
Некорректные 
варианты 
использования

Служба
здоровья

Недопустимо использование 
обводки.

Недопустимо использование  
градиентов.

Недопустимо использовать цвета 
вне фирменной палитры.

Недопустимо использование логотипа 
в качестве маски для фотогорафии.

Недопустима трансформация 
логотипа по горизонтали 
или вертикали.

Недопустимо добавление любых  
графических элементов логотипу  
или в пределах охранного поля.

Недопустимо заменять слова, исполь-
зовать другую шрифтовую гарнитуру 
для написания имени бренда.

Недопустимо применять к логотипу 
какие-либо эффекты.



Знак. 
Основная версия 
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21 Знак «Службы здоровья» является самостоя-
тельным элементом брендирования. Использу-
ется для оформления носителей фирменного 
стиля.

При проектировании макетов используйте 
только готовую электронную версию знака.
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22 Знак.  
Основная версия. 
Охранное поле 

В целях сохранения целостности восприятия 
знака вокруг него расположено охранное поле, 
в пределах которого не могут располагаться 
никакие иные графические элементы. Охранное 
поле равно пятой части ширины знака.

Минимальный размер логотипа. Внимание! 
Данный размер приведен для высококаче-
ственной печати и бумаги. В других случаях 
следует проконсультироваться с технологом 
производства.

Знак «Службы здоровья» является самостоя-
тельным элементом брендирования. Использу-
ется для оформления носителей фирменного 
стиля. При проектировании макетов используйте 
только готовую электронную версию знака.

Чтобы избежать ошибок при проектировании 
соблюдайте правила построения построения 
охранного поля и минимального размера.



Знак. 
Основная версия. 
Инверсия
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23 Знак «Службы здоровья» является самостоя-
тельным элементом брендирования. Использу-
ется для оформления носителей фирменного 
стиля.

Знак-инверсия используется для воспроизве-
дения на цветном, тёмном и фотографическом 
фоне.
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24 Знак «Службы здоровья» является самостоя-
тельным элементом брендирования. Использу-
ется для оформления носителей фирменного 
стиля.

Знак-инверсия используется для воспроизве-
дения на цветном, тёмном и фотографическом 
фоне.
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25 Монохромный вариант знака является допол-
нительным и используется, если печать в цвете 
невозможна (например, на бланке факсимиль-
ного сообщения). В таком случае при печати 
используются значения CMYK.

Пример использования знака на белом фонe.

Знак «Службы здоровья» является самостоя-
тельным элементом брендирования. Использу-
ется для оформления носителей фирменного 
стиля.
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26 Монохромный вариант знака является допол-
нительным и используется, если печать в цвете 
невозможна (например, на бланке факсимиль-
ного сообщения). В таком случае при печати 
используются значения CMYK.

Пример использования знака на чёрном фонe.

Знак «Службы здоровья» является самостоя-
тельным элементом брендирования. Использу-
ется для оформления носителей фирменного 
стиля.



Знак.  
Использование 
на фотографическом 
фоне.
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27 Знак всегда должен быть контрастным к фону. 
Возможное использование как монохромной, так 
и основной версии знака. На фоне под знаком 
не должно быть мелких деталей, изображения 
людей и важных предметов не должны заходить 
за знак. 

Если фотография недостаточна контрастна  
к знаку, возможно добавление градиента в цвет 
фотографии для визуального выделения логоти-
па. 

Пример использования инверсионного знака  
на фотографическом фонe.

Пример использования основной версии  
знака на фотографическом фонe.

Знак всегда должен быть контрастен 
к фону и хорошо считываться. Недопу-
стимо использование сложных фонов 
с большим количеством деталей.
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28 Знак.  
Основная версия. 
Иконка

Знак «Службы здоровья» является самостоя-
тельным элементом брендирования. Использу-
ется для оформления носителей фирменного 
стиля. При проектировании макетов используйте 
только готовую электронную версию знака.

Для проектирования иконок и авата-
рок пользуйтесь правилами построения 
охранного поля.

Пример построения иконки для приложения.
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29 Знак. 
Дополнительные 
версии

В системе брендирования «Службы здоровья» 
существуют дополнительные версии знака для 
быстрого считывания смыслов конкретных под-
разделений.

Дополнительные версии строятся по анало-
гии с основным знаком с изменением серд-
ца на символ подразделения.

Основная  
версия знака. 
Взрослая 
поликлиника.

Дополнительная 
версия знака.  
Скорая помощь.

Дополнительная 
версия знака.  
Детская поликлиника.



Сл
уж

ба
 з

до
ро

вь
я.

 Р
ук

ов
од

ст
во

 п
о 

ис
по

ль
зо

ва
ни

ю

30 Знак. 
Дополнительные 
версии

Дополнительные версии знака используется  
в логотипе с названием подразделения. Назва-
ние «Служба здоровья» недопустимо менять  
на название подразделения.

Недопустимо изменение названия 
бренда на название подразделения.
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31 Знак. 
Дополнительные 
версии. Значок

В системе брендирования «Службы здоровья» 
существуют дополнительные версии знака для 
быстрого считывания смыслов конкретных под-
разделений.

Дополнительные версии строятся по анало-
гии с основным знаком с изменением серд-
ца на символ подразделения.

Значок. Служба здоровья. Взрослая поликлиника. Значок. Служба здоровья. Детская поликлиника.
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32 На этой странице приведены некорректные 
варианты воспроизведения в цвете и некор-
ректные варианты трансформации знака.

Знак. 
Некорректные 
варианты 
использования

Недопустимо использование 
обводки.

Недопустимо использование  
градиентов.

Недопустимо использовать цвета 
вне фирменной палитры.

Недопустимо трансформация  
объектов внутри знака.

Недопустима трансформация 
знака по горизонтали 
или вертикали.

Недопустимо добавление любых  
графических элементов к знаку  
или в пределах охранного поля.

Недопустимо заменять  
части знака.

Недопустимо применять к знаку  
какие-либо эффекты.



детская 
поликлиника

скорая
помощь

городская
поликлиника

Логотип.  
Система  
брендирования 
подразделений 

Для брендирования подразделений к основной 
версии логотипа добавляется шрифтовое начер-
тание названия подразделения. Если подраз-
деление относится к детской поликлинике или 
скорой помощи используются дополнительные 
версии знака.

Название выделяется цветом и пишется  
со строчной буквы для поддержания  
дружелюбного и понятного образа бренда.
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33



городская
поликлиника

врачебная
амбулатория

здравпункт скорая
помощь

поликлиническое
подразделение
медицинской
организации

детская 
поликлиника

фельдшерско-
акушерский пункт

офис врача
общей практики

отделение общей
врачебной практики

фельдшерский
пункт
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34 Для брендирования подразделений к основной 
версии логотипа добавляется шрифтовое начер-
тание названия подразделения. Если подраз-
деление относится к детской поликлинике или 
скорой помощи используются дополнительные 
версии знака.

Название выделяется цветом и пишется  
со строчной буквы для поддержания  
дружелюбного и понятного образа бренда.

Логотип.  
Система  
брендирования 
подразделений 



городская
поликлиника

детская 
поликлиника

скорая
помощь

Логотип.  
Система  
брендирования 
подразделений. 
Инверсия
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35 Логотип-инверсия используется для воспроиз-
ведения на цветном, тёмном и фотографическом 
фоне.

Для брендирования подразделений к основной 
версии логотипа добавляется шрифтовое начер-
тание названия подразделения. Если подраз-
деление относится к детской поликлинике или 
скорой помощи используются дополнительные 
версии знака.
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36 Логотип.  
Система  
брендирования 
подразделений. 
Инверсия

Логотип-инверсия используется для воспроиз-
ведения на цветном, тёмном и фотографическом 
фоне.

Для брендирования подразделений к основной 
версии логотипа добавляется шрифтовое начер-
тание названия подразделения. Если подраз-
деление относится к детской поликлинике или 
скорой помощи используются дополнительные 
версии знака.



городская
поликлиника

детская 
поликлиника

скорая
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Логотип.  
Система  
брендирования 
подразделений. 
Монохромная 
версия 
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37 Монохромный вариант логотипов подразделе-
ний является дополнительным и используется, 
если печать в цвете невозможна (например, на 
бланке факсимильного сообщения). В таком слу-
чае при печати используются значения CMYK.

Пример использования монохромных логотипов  
подразделения на белом фонe.

Для брендирования подразделений к основной 
версии логотипа добавляется шрифтовое начер-
тание названия подразделения. Если подраз-
деление относится к детской поликлинике или 
скорой помощи используются дополнительные 
версии знака.
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38

Пример использования монохромных логотипов  
подразделения на чёрном фонe.

Логотип.  
Система  
брендирования 
подразделений. 
Монохромная 
версия 

Монохромный вариант логотипов подразделе-
ний является дополнительным и используется, 
если печать в цвете невозможна (например, на 
бланке факсимильного сообщения). В таком слу-
чае при печати используются значения CMYK.

Для брендирования подразделений к основной 
версии логотипа добавляется шрифтовое начер-
тание названия подразделения. Если подраз-
деление относится к детской поликлинике или 
скорой помощи используются дополнительные 
версии знака.
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39 Логотип.  
Система  
брендирования 
подразделений. 
Использование 
на фотографическом 
фоне.

Логотип всегда должен быть контрастным  
к фону. Возможное использование как моно-
хромной, так и основной версии логотипа.  
На фоне под логотипом не должно быть мелких 
деталей, изображения людей и важных предме-
тов не должны заходить за логотип. 

Если фотография недостаточна контрастна  
к логотипу, возможно добавление градиента  
в цвет фотографии для визуального выделения 
логотипа. 

Пример использования инверсионного логотипа  
на фотографическом фонe.

Пример использования основной версии  
логотипа на фотографическом фонe.

Логотип всегда должен быть кон-
трастен к фону и хорошо считываться. 
Недопустимо использование сложных 
фонов с большим количеством дета-
лей.
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40 Логотип.  
Система  
брендирования 
подразделений. 
Основная версия 

Для брендирования подразделений к основной 
версии логотипа добавляется шрифтовое начер-
тание названия подразделения. Название выде-
ляется цветом и пишется со строчной буквы для 
поддержания  дружелюбного и понятного обра-
за бренда.

Чтобы избежать ошибок при проектировании 
соблюдайте правила построения охранного 
поля.

В целях сохранения целостности восприятия 
логотипа вокруг него расположено охранное 
поле, в пределах которого не могут располагать-
ся никакие иные графические элементы. Охран-
ное поле равно третьей части ширины знака.

Для шрифтового начертания названия 
подразделения используется шрифт 
Montserrat Semibold.

Montserrat  
Semibold.
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41 Логотип.  
Система  
брендирования 
подразделений. 
Горизонтальная 
версия 

Существует несколько вариантов композиции 
основной версии логотипа с названием подраз-
деления и разным пропорциональным соотноше-
нием для удобства использования на различных 
носителях.

На данной странице представлены 
горизонтальные версии.
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Логотип.  
Система  
брендирования 
подразделений. 
Горизонтальная 
версия 

Существует несколько вариантов композиции 
основной версии логотипа с названием подраз-
деления и разным пропорциональным соотноше-
нием для удобства использования на различных 
носителях.
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42 На данной странице представлены 
горизонтальные версии.
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43 Логотип.  
Система  
брендирования 
подразделений. 
Вертикальная 
версия 

Существует несколько вариантов композиции 
основной версии логотипа с названием подраз-
деления и разным пропорциональным соотноше-
нием для удобства использования на различных 
носителях.

На данной странице представлены  
вертикальные версии.
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Логотип.  
Система  
брендирования 
подразделений. 
Вертикальная 
версия 

Существует несколько вариантов композиции 
основной версии логотипа с названием подраз-
деления и разным пропорциональным соотноше-
нием для удобства использования на различных 
носителях.

На данной странице представлены  
вертикальные версии.
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45 На этой странице приведены некорректные 
варианты воспроизведения в цвете и некор-
ректные варианты трансформации логотипа.

Логотип. 
Некорректные 
варианты 
использования

Недопустимо использование 
обводки.

Недопустимо использование  
градиентов.

Недопустимо использовать цвета 
вне фирменной палитры.

Недопустимо использование логотипа 
в качестве маски для фотогорафии.

Недопустима трансформация 
логотипа по горизонтали 
или вертикали.

Недопустимо добавление любых  
графических элементов логотипу  
или в пределах охранного поля.

Недопустимо заменять слова, исполь-
зовать другую шрифтовую гарнитуру 
для написания имени бренда.

Недопустимо применять к логотипу 
какие-либо эффекты.



шрифтовая
гамма

46
Сл

уж
ба

 з
до

ро
вь

я.
 Р

ук
ов

од
ст

во
 п

о 
ис

по
ль

зо
ва

ни
ю

Шрифтовая гамма  46 
Шрифт. Основное начертание   47 
Шрифт. Дополнительное начертание   48 
Шрифт и типографика   49 



Шрифт.  
Основное  
начертание
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47 В айдентике «Службы здоровья» существует один 
основной шрифт : Raleway в начертаниях Regular, 
Medium и Semibold. Начертание Semibold исполь-
зуется для эмоциональных заголовков, слоганов, 
названий продуктов. Medium — для дополнитель-
ных слоганов и пояснений. Regular — для наборно-
го текста.

Фирменные шрифты являются важным элемен-
том фирменного стиля — их систематическое 
использование способствует повышению узна-
ваемости бренда. Они используются в реклам-
ной и другой фирменной продукции.

0123456789

Пример использования  
шрифтовой гаммы.



Шрифт. 
Дополнительное 
начертание 
для названий 
подразделений

Бесплатное начертание Montserrat  
Semibold от студии Google Fonts.
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48

Montserrat
Semibold

Для шрифтового начертания названия 
подразделения используется шрифт 
Montserrat Semibold.

0123456789

Для брендирования подразделений к основной 
версии логотипа добавляется шрифтовое начер-
тание названия подразделения. Название выде-
ляется цветом и пишется со строчной буквы для 
поддержания  дружелюбного и понятного обра-
за бренда.



Cдайте анализы 
в ближайшем
отделении

Запишитесь 
на осмотр 
в удобное время

Получите 
консультацию 
по профилактике
заболевания 

пройдите 
плановый
осмотр
уже сегодня

Предупредить заболевание 
легче, чем вылечить!

Шрифт 
и типографика
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49 Основное сообщение — самый крупный шриф-
товой элемент на макете. Главный заголовок 
пишется со строчной буквы для поддержа-
ния  дружелюбного и понятного образа бренда. 
Дополнительные сообщения и наборный текст 
пишутся с большой буквы по всем правилам 
грамматики.

Дополнительное 
сообщение Raleway 

Medium.

Основное  
сообщение  

со строчной буквы 
Raleway Semibold.

Наборный текст 
Raleway Regular.

В айдентике «Службы здоровья» существует один 
основной шрифт : Raleway в начертаниях Regular, 
Medium и Semibold. Начертание Semibold исполь-
зуется для эмоциональных заголовков, слоганов, 
названий продуктов. Medium — для дополнитель-
ных слоганов и пояснений. Regular — для наборно-
го текста.



цветовая
гамма
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Цветовая гамма   50 
Основная цветовая палитра   52 
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Цветовая палитра для иллюстраций   54 
Использование цветовых моделей  55



Цветовая 
гамма

Цветовое пространство бренда состоит 
из трёх палитр. Основная цветовая палитра 
бренда (сине-фиолетовый, белый, черный), 
дополнительная — для обозначения подразделе-
ний по возрасту. Специальная цветовая палитра 
для иллюстраций.
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Основная цветовая палитра. 
Главный цветовой код бренда. 
Используется для брендирования  
объектов медицинских организаций, 
униформы, корпоративных носителей.

Дополнительная цветовая 
палитра. Используется для 
брендирования коммуникаций 
и фирменных носителей.

Цветовая палитра, которая 
используется только для 
создания иллюстраций.

Используйте готовые цветовые значения для 
создания и печати макетов и носителей.  
Рекомендуется при печати использовать краски 
Pantone.



RGB: 
0, 0, 0
CMYK: 
100, 100, 100, 100
Pantone: Black C
RAL: 9005

RGB: 
255, 255, 255
CMYK: 
0, 0, 0, 0
Pantone: —
RAL: 9003

RGB: 
80, 80, 235
CMYK: 
80, 60, 0, 0
Pantone: 2726 C
RAL: 5002

Основная  
цветовая  
палитра

Основная цветовая палитра. Главный цветовой 
код бренда. Используется для брендирования 
объектов медицинских организаций, униформы, 
корпоративных носителей.
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52 Используйте готовые цветовые значения для 
создания и печати макетов и носителей.  
Рекомендуется при печати использовать краски 
Pantone.



Взрослое отделение Детское отделение

RGB: 
200, 140, 255
CMYK: 
32, 42, 0, 0
Pantone: 2073 C
RAL: 4005 

RGB: 
40, 180, 255
CMYK: 
65, 3, 0, 0
Pantone: 298 C
RAL: 5015

RGB: 
170, 220, 30
CMYK: 
40, 0, 98, 0
Pantone: 375 C
RAL: 6018

RGB: 
255, 160, 0
CMYK: 
0, 36, 100, 0
Pantone: 1375 C
RAL: 2011
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53 Дополнительная  
цветовая  
палитра

Дополнительная цветовая палитра. Используется 
для брендирования коммуникаций и фирменных 
носителей. Визуальное разделение на взрослое 
и детское подразделение.

Взрослое подразделение Детское подразделение

Используйте готовые цветовые значения для соз-
дания и печати макетов и носителей. Рекомендует-
ся при печати использовать краски Pantone. Если 
печать Pantone невозможна, используйте для поли-
графии голубой и салатовый цвета.



RGB: 120, 50, 255
CMYK: 70, 88, 0, 0
Pantone: 266 C

RGB: 255, 30, 125
CMYK: 0, 95, 9, 0
Pantone: 213 C

RGB: 255, 220, 0
CMYK: 0, 0, 100, 0
Pantone: Yellow C

RGB: 0, 190, 140
CMYK: 77, 0, 67, 0
Pantone: 3395 C
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54 Цветовая  
палитра для 
иллюстраций

Цветовая палитра, которая используется толь-
ко для создания иллюстраций. Для иллюстраций 
допустимо использование процентной насыщен-
ности каждого цвета.

Используйте готовые цветовые значения для 
создания и печати макетов и носителей.  
Рекомендуется при печати использовать краски 
Pantone.
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55 Правила  
использования  
цветовых моделей 
в печатных 
материалах

Используйте готовые цветовые значения при 
подготовке к печати и производству макетов. 
Рекомендуется при печати использовать краски 
Pantone.

Для разных носителей есть специально задан-
ные цветовые значения. Ниже приведены  
примеры использования. 

Для производства билбордов, сити-фор-
матов, плакатов, журналов, брошюр пред-
подчтительна печать Pantone. Если печать 
Pantone невозможна, пользуйтесь цвето-
выми значениями CMYK. 

Для брендирования униформы использу-
ется ткань/материал максимально близ-
кие по оттенку к фирменной палитре 
бренда. 

Для печати документации, визиток, папок 
и других корпоративных носителей пред-
подчтительна печать Pantone. Если печать 
Pantone невозможна, пользуйтесь цвето-
выми значениями CMYK. 

Для оформления вывесок, машин и нави-
гационных носителей подбирается пла-
стик/плёнка максимально близкие по 
оттенку или используются готовые цвето-
вые значения RAL.

Для оформления сувенирных носителей 
подбирается пластик/плёнка максималь-
но близкие по оттенку или используются 
готовые цветовые значения CMYK, RAL.
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56 Правила  
использования  
цветовых моделей 
в цифровой среде

Для брендирования социальных сетей 
используются готовые цветовые значения 
RGB.

Используйте готовые цветовые значения  
для производства диджитал-носителей. 
К диджитал относятся носители, которые нахо-
дятся в цифровой среде (интернет-коммуника-
ции: сайт, мобильное приложение, социальные 
сети, презентации для выступлений, баннерная 
реклама).

Для разных носителей есть специально задан-
ные цветовые значения. Ниже приведены  
примеры использования. 

Название
презентации
в три строкиsluzhbazdorovia.ru

Для брендирования мобильного приложе-
ния используются готовые цветовые зна-
чения RGB.

Для брендирования сайта используются 
готовые цветовые значения RGB.

Для брендирования презентаций для 
выступлений используются готовые цвето-
вые значения RGB.

пройдите 
плановый осмотр

Для брендирования баннерной рекламы 
в цифровой среде используются готовые 
цветовые значения RGB.
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Иконки. 
Построение

Для поддержания консистентности 
в фирменном стиле были спроектированы  
иконки, подходящие по форме и пластике  
к логотипу.

Внутри сетки заданы контуры для вертикальных, 
горизонтальных, квадратных и круглых пикто-
грамм. Правильное построение пиктограмм  
важно для целостности стиля.
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58

Все пиктограммы строятся 
по единой сетке, разделенной 
20х20 клеток.

Недопустимо использование 
не фирменных иконок.



Фирменный 
паттерн. 
Построение

Абстрактные формы образуют несколько воз-
можных вариантов паттерна. Паттерн может 
быть как многоцветным с использованием основ-
ных и дополнительных цветов, так и одноцвет-
ным.

Паттерн используется для брендирование носи-
телей, например, униформы сотрудников.
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59

При построении используется 
высота и ширина знака для  
создания сетки.

Оптимальный размер шага 
паттерна — 40 мм.

Учитывайте минимальный допустимый 
размер для всех знаков в паттерне.

X

4 мм

Y
Y

X 40 ммX

Y



Фирменный 
паттерн. 
Многоцветные 
варианты

Многоцветные паттерны могут использоваться 
для брендирования униформы детского подраз-
деления или для брендирования носителей  
в честь праздников или особых событий. 
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60

Пример использования  
паттерна в униформе.

Многоцветный паттерн с элементом 
фирменного знака.

Многоцветный паттерн  
с фирменным знаком.

Многоцветный паттерн  
с дополнительным знаком.



Двухцветные паттерны более нейтральные и 
могут использоваться для оформления более 
спокойных носителей, таких как платок сотруд-
ника.
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61 Фирменный 
паттерн. 
Двухцветные 
варианты

Д
ет

ск
ое

 п
од

ра
зд

ел
ен

ие
Вз

ро
сл

ое
 п

од
ра

зд
ел

ен
ие

Пример использования  
паттерна в униформе.



Одноцветные паттерны используются для брен-
дирования, когда печать в несколько цветов 
недоступна. 
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62 Фирменный 
паттерн. 
Одноцветные 
варианты
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63 На этой странице приведены некорректные 
варианты воспроизведения в цвете и некор-
ректные варианты трансформации паттерна.

Паттерн. 
Некорректные 
варианты 
использования

Недопустимо изменение масштаба 
элементов паттерна.

Недопустима трансформация паттерна 
по вертикали или горизонтали.

Недопустимо использование 
не фирменных цветов.



Иллюстрации. 
Взрослое 
подразделение 

Фирменные иллюстрации — дополнительный 
имиджевый элемент для придания эмоциональ-
ных акцентов. Стилистика фирменных иллюстра-
ций — современная стилизованная векторная 
графика. Цветовая палитра состоит из основной, 
дополнительной и специальной для иллюстра-
ций.

Для взрослого подразделения используются 
медицинские сюжеты с упрощенным изображе-
нием элементов. Графика не должна быть пугаю-
щей, акцент делается на профилактике и заботе.
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64
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65 Иллюстрации. 
Детское 
подразделение 

Фирменные иллюстрации — дополнительный 
имиджевый элемент для придания эмоциональ-
ных акцентов. Стилистика фирменных иллюстра-
ций — современная стилизованная векторная 
графика. Цветовая палитра состоит из основной, 
дополнительной и специальной для иллюстра-
ций.

Для детского подразделения используются 
абстрактные умиротворяющие сюжеты с упро-
щённым изображением элементов. Допустимо 
использование животных и других нейтральных 
персонажей.
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66 Иллюстрации. 
Изображения  
людей

Для иллюстрации людей используется 3D графи-
ка для создания дружелюбного выразительного 
образа. Стилистика фирменных иллюстраций — 
современная стилизованная 3D графика. Цвето-
вая палитра состоит из основной, дополнитель-
ной и специальной для иллюстраций.

Персонажи одеты в одежду с фирменными  
цветами бренда. Сюжеты эмоциональные, легко 
считываемые. 
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67 На этой странице приведены некорректные 
варианты воспроизведения в цвете и некор-
ректные варианты трансформации иллюстраций.

Иллюстрации. 
Некорректные 
варианты 
использования

Недопустимо иcпользование  
не фирменных иллюстраций.

Недопустимо использование градиентов  
или не фирменных цветов в иллюстрациях.
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фотостиль

Фотостиль   68 
Фотостиль. Некорректные варианты  74 
Фотостиль. Рекомендации  75  



Фотостиль Фотографии должны иметь высокое качество 
— правильное освещение, экспозицию, компо-
зицию кадра. На изображениях не должно быть 
логотипов, товарных знаков, узнаваемых надпи-
сей, брендов или другой рекламы. Изображе-
ния должны иметь хорошую резкость по всему 
кадру.

Примеры сюжетов для фотобанка: фотографии 
взрослых людей-пациентов, фотографии детей, 
фотографии сотрудников больниц, техники. Для 
создания фотобанка рекомендуется проведение 
фотосъёмки.

Сл
уж

ба
 з

до
ро

вь
я.

 Р
ук

ов
од

ст
во

 п
о 

ис
по

ль
зо

ва
ни

ю

69

Фотографии взрослых людей. Фотографии детей. Фотографии работников 
больницы.

Фотографии техники.

* Рекомендуется проведение
фотосессии для создания
собственного фотобанка
изображений



Фотостиль. 
Взрослые люди

Сюжет фотографий: пациент находится в боль-
нице или на приёме у врача. У людей светлые 
открытые эмоции, спокойное состояние без тре-
воги. Чувствуется забота и доброжелательность. 
Цветокор фотографий тёплый, одежда пациен-
тов совпадает по цвету с фирменной гаммой. Для 
создания фотобанка рекомендуется проведение 
фотосъёмки.
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70 Фотографии должны иметь высокое качество 
— правильное освещение, экспозицию, компо-
зицию кадра. На изображениях не должно быть 
логотипов, товарных знаков, узнаваемых надпи-
сей, брендов или другой рекламы. Изображе-
ния должны иметь хорошую резкость по всему 
кадру.

* Рекомендуется проведение
фотосессии для создания
собственного фотобанка
изображений



Фотостиль. 
Дети

Дети изображены весёлыми, без негативных 
эмоций, активно идущие на контакт с врачом. 
Чувствуется забота и доброжелательность.  
Цветокор фотографий тёплый, одежда пациен-
тов совпадает по цвету с фирменной гаммой. Для 
создания фотобанка рекомендуется проведение 
фотосъёмки.
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71 Фотографии должны иметь высокое качество 
— правильное освещение, экспозицию, компо-
зицию кадра. На изображениях не должно быть 
логотипов, товарных знаков, узнаваемых надпи-
сей, брендов или другой рекламы. Изображе-
ния должны иметь хорошую резкость по всему 
кадру.

* Рекомендуется проведение
фотосессии для создания
собственного фотобанка
изображений



Фотостиль. 
Врачи, 
сотрудники 
больницы

Врачи и сотрудники больницы находятся в сре-
де, открытые эмоции, присутствие униформы и 
элементов техники. Чувствуется забота и добро-
желательность. Цветокор фотографий тёплый, 
одежда пациентов совпадает по цвету  
с фирменной гаммой. Для создания фотобанка 
рекомендуется проведение фотосъёмки.
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72 Фотографии должны иметь высокое качество 
— правильное освещение, экспозицию, компо-
зицию кадра. На изображениях не должно быть 
логотипов, товарных знаков, узнаваемых надпи-
сей, брендов или другой рекламы. Изображе-
ния должны иметь хорошую резкость по всему 
кадру.

* Рекомендуется проведение
фотосессии для создания
собственного фотобанка
изображений



Фотостиль. 
Техника

Техника изображается только в среде с присут-
ствием человека. Сюжет успокаивающий, все-
ляющий доверие. Чувствуется забота и добро-
желательность. Цветокор фотографий тёплый, 
одежда пациентов совпадает по цвету с фирмен-
ной гаммой. Для создания фотобанка рекоменду-
ется проведение фотосъёмки.
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73 Фотографии должны иметь высокое качество 
— правильное освещение, экспозицию, компо-
зицию кадра. На изображениях не должно быть 
логотипов, товарных знаков, узнаваемых надпи-
сей, брендов или другой рекламы. Изображе-
ния должны иметь хорошую резкость по всему 
кадру.

* Рекомендуется проведение
фотосессии для создания
собственного фотобанка
изображений
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74 На этой странице приведены некорректные 
варианты воспроизведения и использования 
фотостиля.

Фотостиль. 
Некорректные 
варианты 
использования

Недопустимо использование изобра-
жений медицинского оборудования  
в холодной среде без присутствия 
человека.

Недопустимо использование тёмных 
или чёрно-белых фотографий с боль-
шим количеством деталей.

Недопустимо использование 
фотографий людей с негатив-
ными эмоциями/активным 
проявлением боли.

* Рекомендуется проведение
фотосессии для создания
собственного фотобанка
изображений
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75 Рекомендации 
к фотосессии. 
Сюжеты

Сюжет успокаивающий, вселяющий доверие. 
Чувствуется забота и доброжелательность. Цве-
токор фотографий тёплый, одежда пациентов 
совпадает по цвету с фирменной гаммой. 

Для проведения фотосессии рекомендуется 
использовать несколько сценарных сюжетов. 
В фотобанке должны присутствовать как фото-
графии людей, так фотографии интерьера и экс-
терьера поликлиник. 

Изображения пациентов разных возрас-
тов (дети, взрослые, пожилые) в среде 
больницы или дома. Цветокор фотографий 
тёплый, одежда пациентов совпадает по 
цвету с фирменной гаммой.

Изображения врачей и сотрудников в сре-
де больницы, в фирменной одежде. Цве-
токор фотографий тёплый, одежда паци-
ентов совпадает по цвету с фирменной 
гаммой.

Изображения пациентов разных возрастов 
(дети, взрослые, пожилые) в среде боль-
ницы или дома вместе с сотрудниками 
поликлиники (врачи, медсестры). Цветокор 
фотографий тёплый, одежда пациентов 
совпадает по цвету с фирменной гаммой.

Изображения техники. Обязательное при-
сутствие человека в среде. Сюжет успо-
каивающий, вселяющий доверие. Чув-
ствуется забота и доброжелательность. 
Цветокор фотографий тёплый, одежда 
пациентов совпадает по цвету с фирмен-
ной гаммой.

Экстерьер поликлиники. Клоузап к выве-
ски или здание общий вид. Цветокор 
фотографий тёплый, погода солнечная, 
дневное освещение. Недопустимо присут-
ствие мусора или лишних объектов.

Интерьер поликлиники. Присутствие 
пациентов и сотрудников поликлиники 
в среде. Цветокор фотографий тёплый, 
дневное освещение. Недопустимо присут-
ствие мусора или лишних объектов.
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Рекламные 
макеты. 
Система

В имиджевых макетах с нейтральным сообщением 
используются основной сине-фиолетовый и сирене-
вый (взрослое подразделение), салатовый (детское 
подразделение). Для продуктовых макетов, когда 
речь идет о конкретной услуге (диагностика,  
вакцинация) используются основной сине-фиолето-
вый и голубой (взрослое подразделение), оранжевый 
(детское подразделение).
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78 Визуальная система рекламных макетов заклю-
чается в чётком разделении графических приё-
мов и цветовой палитры в контексте сообщения. 
Присутствует деление макетов на взрослую  
и детскую коммуникацию и продуктовые  
и имиджевые макеты.
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Запишитесь на плановый приём и получите консультацию 
по профилактике заболеваний у специалиста
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Запишитесь на плановый приём и получите консультацию 
по профилактике заболеваний у специалиста
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пройдите 
плановый 
осмотр

Предупредить заболевание 
легче, чем вылечить
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Запишитесь на плановый приём и получите консультацию 
по профилактике заболеваний у специалиста
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ваш ребёнок
в надёжных
руках
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Запишитесь на плановый приём и получите консультацию 
по профилактике заболеваний у специалиста

Имиджевый макет. Основные 
цвета: сиреневый и основной 
сине-фиолетовый.

Имиджевый макет. Основные 
цвета: салатовый и основной 
сине-фиолетовый.

Продуктовый макет. Основные 
цвета: оранжевый и основной 
сине-фиолетовый.

Продуктовый макет. Основ-
ные цвета: голубой и основной 
сине-фиолетовый.

Детское подразделение.Взрослое подразделение.



Предложение:
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ультразвуковая
диагностика 
и бесплатная 
консультация  
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Запишитесь на плановый приём и получите консультацию 
по профилактике заболеваний у специалиста. Ещё 
строчка текста без точки в конце предложения

Рекламные 
макеты  
c фотографиями. 
Взрослое 
подразделение
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79 В имиджевых макетах с нейтральным сообщением 
используются основной сине-фиолетовый и сире-
невый (взрослое подразделение). Для продуктовых 
макетов, когда речь идет о конкретной услуге (диагно-
стика, вакцинация) используются основной сине-фио-
летовый и голубой (взрослое подразделение).

Существует пять визуальных приёмов сочета-
ния графики и фотостиля на макетах. На данной 
странице представлены основные варианты 
использования и компоновки графических эле-
ментов.

Поддержка здоровья:

проходите 
плановый осмотр 
каждые полгода
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здоровья
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доступная 
каждому
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наши лучшие 
специалисты 
вам в поддержку
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Запишитесь на плановый приём и получите консультацию 
по профилактике заболеваний у специалиста

Имиджевый макет. Знак + обтрав-
ленная фотография.

Продуктовый макет. Масштабиру-
емая форма знака + фотография  
в маске.

Имиджевый макет. Знак в среде 
фотографии.

Имиджевый макет. Часть знака + 
обтравленная фотография.

Имиджевый макет. Часть знака + 
фотография/иллюстрация в маске.
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80 Рекламные 
макеты  
c фотографиями. 
Детское 
подразделение

Поддержка здоровья:
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профилактика — 
залог здоровья 
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рядом, 
когда 
нужно
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Запишитесь на плановый приём и получите консультацию 
по профилактике заболеваний у специалиста
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оперативные
консультации
специалистов

Запишитесь на плановый приём и получите консультацию 
по профилактике заболеваний у специалиста
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онлайн-запись 
на плановый 
осмотр малыша

Поддержка здоровья:
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Запишитесь на плановый приём и получите консультацию 
по профилактике заболеваний у специалиста. Ещё 
строчка текста без точки в конце предложения

Имиджевый макет. Знак + обтрав-
ленная фотография.

Продуктовый макет. Масштабиру-
емая форма знака + фотография  
в маске.

Имиджевый макет. Знак в среде 
фотографии.

Имиджевый макет. Часть знака + 
обтравленная фотография.

Имиджевый макет. Часть знака + 
фотография/иллюстрация в маске.

Существует пять визуальных приёмов сочета-
ния графики и фотостиля на макетах. На данной 
странице представлены основные варианты 
использования и компоновки графических эле-
ментов.

В имиджевых макетах с нейтральным сообщением 
используются основной сине-фиолетовый и сала-
товый (детское подразделение). Для продуктовых 
макетов, когда речь идет о конкретной услуге (диагно-
стика, вакцинация) используются основной сине-фио-
летовый и оранжевый (детское подразделение).



Рекламные 
макеты.  
Иллюстрации

В имиджевых макетах с нейтральным сообщением 
используются основной сине-фиолетовый и сирене-
вый (взрослое подразделение), салатовый (детское 
подразделение). Для продуктовых макетов, когда 
речь идет о конкретной услуге (диагностика,  
вакцинация) используются основной сине-фиолето-
вый и голубой (взрослое подразделение), оранжевый 
(детское подразделение).
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гастро-
энтерология

Наши подразделения

сдайте анализы 
в любом нашем 
отделени

(1) (2) (3)
запишитесь 
на осмотр 
в удобное время

запишитесь 
на осмотр 
в удобное время
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Запишитесь на плановый приём и получите консультацию 
по профилактике заболеваний у специалиста
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пройдите 
плановый 
осмотр

Предупредить заболевание 
легче, чем вылечить
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Запишитесь на плановый приём и получите консультацию 
по профилактике заболеваний у специалиста

детский 
отоларин-
голог

Наши специалисты
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Запишитесь на плановый приём и получите консультацию 
по профилактике заболеваний у специалиста

Продуктовый макет. Продуктовый макет. Продуктовый макет. Продуктовый макет. 

Детское подразделение.Взрослое подразделение.

Иллюстрации могут использоваться как в про-
дуктовых, так и в имиджевых макетах. К основ-
ной цветовой гамме, разделённой по подразде-
лениям может добавляться цветовая гамма для 
иллюстраций. Иллюстрация масштабируется для 
наиболее выгодного расположения на макете.



Рекламные 
макеты.  
Типографика

В имиджевых макетах с нейтральным сообщением 
используются основной сине-фиолетовый и сирене-
вый (взрослое подразделение), салатовый (детское 
подразделение). Для продуктовых макетов, когда 
речь идет о конкретной услуге (диагностика,  
вакцинация) используются основной сине-фиолето-
вый и голубой (взрослое подразделение), оранжевый 
(детское подразделение).
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пунктах 
мобильной 
вакцинации

время 
прохождения 
процедуры

1 сентября
начало 
масштабной 
вакцинации 
от гриппа

44 10-15 мин

Горожане смогут бесплатно сделать 
прививку во всех наших взрослых 
и детских городских поликлиниках

среда, удобная
для всех
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сдайте анализы 
в любом нашем 
отделени

запишитесь 
на осмотр 
в удобное время

получите 
консультацию 
по профилактике
заболевания 

пройдите 
плановый 
осмотр
уже сегодня

Предупредить заболевание 
легче, чем вылечить sl
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сохраняйте 
спокойствие 

и записывайтесь
онлайн
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Продуктовый макет. Взрослое 
подразделение. Типографика.

Имиджевый макет. Взрослое под-
разделение. Типографика + часть 
знака.

Имиджевый макет. Детское под-
разделение. Типографика + часть 
знака + фотостиль.

Продуктовый макет. Детское под-
разделение. Типографика.

Имиджевые макеты.Продуктовые макеты.

В продуктовых макетах может использоваться 
только типографика с цветовым разделением  
по категориям. В имиджевых макетах может 
использоваться часть знака (улыбка) в сочетании 
с типографикой и фотостилем.



Вертикальный 
макет. 
Построение
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Предложение:
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ультразвуковая
диагностика 
и профессиональная
консультация  

Запишитесь на плановый прием и получите консултацию 
по профилактике заблоеваний у специалиста. Еще 
строчка дополнительного текста без точки в конце
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Предложение:
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ультразвуковая
диагностика 
и профессиональная 
консультация  

Запишитесь на плановый прием и получите консултацию 
по профилактике заблоеваний у специалиста. Еще 
какие-нибудь слова

Пример вертикального макета 
формата А4.

Экспликация на заполнение:

❶ Логотип выравнивается  
по охранному полю в верхнем 
левом углу. Ширина логотипа  
равна 4 колонкам. 
 
❷ Основной слоган со строчной 
буквы и выключкой по левой сто-
роне выравнивается по линиям 
базовой сетки. Raleway Semibold 
42/45pt. 
 
❸ Дополнительный слоган или 
поясняющее сообщение размеща-
ется над основным слоганом  
и выравнивается по линиям базо-
вой сетки. Raleway Semibold 
18/21pt. 
 
❹ Дополнительное сообщение 
с возможным добавлением икон-
ки размещается в нижней части 
макета. Отступ от иконки выравни-
вается по сетке. Raleway Medium 
12/15pt. 
 
❺ Второстепенная информация 
размещается вертикально по пра-
вой части макета. Raleway Regular 
12/15pt. 
 
❻ Возможное использование 
QR-кода в свободном простран-
стве. Ширина и высота выравнива-
ются по линиям базовой сетки.

Построение вертикального макета на примере 
формата А4 (210х297мм). Охранное поле равно 
ширине фирменного знака. Сетка построения 
делится на 16 колонок равных ширине знака.  
Шаг базовой сетки — 1 мм.  

При использовании фотостиля изображение 
занимает половину или две трети части маке-
та. Основной слоган пишется со строчной буквы 
начертанием Raleway Semibold.

❶

❷

❸

❹

❺

❺

❻

186 мм
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Горизонтальный 
макет. 
Построение
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пройдите
плановый
осмотр
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Подробности на официальном сайте, в приложении, 
на стойке регистрации и по телефону 8 4231 567 38 47
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Подробности на официальном сайте, в приложении, 
на стойке регистрации и по телефону 8 4231 567 38 47

пройдите
плановый
осмотр

Пример горизонтального макета 
формата 420х210мм.

Экспликация на заполнение:

❶ Логотип выравнивается  
по охранному полю в верхнем 
левом углу. Ширина логотипа 
равна 4 колонкам. 
 
❷ Основной слоган со строчной 
буквы и выключкой по левой сто-
роне выравнивается по линиям 
базовой сетки. Raleway Semibold 
97/99pt. 
 
❸ Дополнительный слоган или 
поясняющее сообщение размеща-
ется под основным слоганом  
и выравнивается по линиям базо-
вой сетки. Raleway Semibold 
18/21pt. 
 
❹ Второстепенная информа-
ция размещается вертикально 
по правой части макета. Raleway 
Semibold 25/27pt. 
 
❺ Увеличенная форма знака  
для маскирования фотографии  
не должна пересекать слоган  
или дополнительную информацию.

Построение горизонтального макета на приме-
ре формата 420х210мм. Охранное поле равно 
ширине фирменного знака. Сетка построения 
делится на 21 колонку равную ширине знака.  
Шаг базовой сетки — 1 мм.  

При использовании фотостиля изображение 
занимает половину или две трети части маке-
та. Основной слоган пишется со строчной буквы 
начертанием Raleway Semibold.
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Квадратный 
макет. 
Построение
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оперативные
консультации
специалистов

Пример горизонтального макета 
формата 100х100мм.

Экспликация на заполнение:

❶ Знак выравнивается  
по охранному полю в верхнем 
левом углу. 
 
❷ Основной слоган со строчной 
буквы и выключкой по левой сто-
роне выравнивается по линиям 
базовой сетки. Raleway Semibold 
22/25pt. 
 
❸ Второстепенная информа-
ция размещается вертикально 
по правой части макета. Raleway 
Semibold 11/14pt. 
 
❹ Форма-знак для маскирования 
фотографии занимает половину 
или две трети части макета.

Построение квадратного макета на примере 
формата 100х100мм. Охранное поле равно поло-
вине ширины фирменного знака. Шаг базовой 
сетки — 1 мм.  

При использовании фотостиля изображение 
занимает половину или две трети части маке-
та. Основной слоган пишется со строчной буквы 
начертанием Raleway Semibold.
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❸
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Рекламный макет 
в прессе
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Рекламный постер А2
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Сити-формат. 
Пример 
размещения 
рекламного 
макета
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Билборд. 
Пример 
размещения 
рекламного 
макета
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Визитная карточка   92 
Документация. Бланк пресс-релиза   94 
Документация. Папка для документов   96 
Календарь настольный  98 
Бейдж сотрудника   100 
Карта медицинская  102 
 
Сувенирная продукция   106 
Флажок настольный   107 
Ежедневник фирменный   108 
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Марк Аврелиевич
Венценосов

8 495 122 02 21 | 8 903 872 53 51
ma_ventsenosov@szdorovia.ru
Городская поликлиника №12
Малая Якиманка, 22, корп. 1, Москва, 119180

92
Сл

уж
ба

 з
до

ро
вь

я.
 Р

ук
ов

од
ст

во
 п

о 
ис

по
ль

зо
ва

ни
ю

Документация. 
Визитная  
карточка

Визитные карточки предназначены для личных 
коммуникаций между сотрудниками организа-
ции и посетителями или партнёрами. Кирилли-
ческий вариант используется для коммуникаций 
на территории России.

Формат визитки 90x50мм. Охранное поле шири-
ной 4.5 мм. На лицевой стороне размещается 
логотип. Вся информация и контактные данные 
размещаются на оборотной стороне. Шаг базо-
вой сетки — 1 мм.

Экспликация на заполнение:

❶ ФИО размещается в верхнем 
левом углу с учётом сетки постро-
ения и охранного поля. Raleway 
Semibold 12/15pt. 
 
❷ Название должности выделя-
ется цветом и пишется со строч-
ной буквы. Raleway Medium 7/9pt. 
 
❸ Дополнительная информация 
с контактными данными и адресом 
учреждения размещается  
в нижней части визитки. Raleway 
Medium7/9pt. 
 
❹ Сайт размещается вертикаль-
но с противоположной стороны.
Raleway Medium7/9pt. 

❶

❷

❸

❹

Оборотная  
сторона.

Лицевая  
сторона.

81 мм 4.54.5
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5
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Документация. 
Визитная  
карточка

Визитные карточки предназначены для личных 
коммуникаций между сотрудниками организа-
ции и посетителями или партнёрами. Кирилли-
ческий вариант используется для коммуникаций 
на территории России.

Формат визитки 90x50мм. Охранное поле шири-
ной 4.5 мм. На лицевой стороне размещается 
логотип. Вся информация и контактные данные 
размещаются на оборотной стороне. Шаг базо-
вой сетки — 1 мм.
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Дата 10 июля 2021 года Пресс-релиз

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation 
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation 
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. 
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie 
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et 
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril 
delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation 
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation 
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. 
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie 
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et 
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril 
delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Спасибо,
Андрей Корытников
Директор по внешним
коммуникациям
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Документация. 
Бланк пресс-релиза

Бланк пресс-релиза используется для донесения 
краткого информационного сообщения, состав- 
ленного пресс-службой или отделом PR-агент-
ства и предназначенное для журналистов или 
сотрудников компании.

Экспликация на заполнение:

❶ Логотип размещается с отсту-
пом в одну колонку в верхнем 
левом углу. Ширина логотипа —  
8 колонок. 
 
❷ ❸ Дата и контактные данные 
размещаются в отдельной зоне 
слева макета шириной 9 колонок. 
Raleway Medium 8/12pt. 
 
❹ Для основного сообщения 
выделена большая часть макета. 
Текст сообщения поделён на абза-
цы для удобства при чтении. Текст 
компонуется относительно базо-
вой сетки, шаг — 1 мм. Заголовок 
Raleway Semibold 18/20pt. 
 
❺ Сайт размещается вертикаль-
но с противоположной стороны.
Raleway Medium 10/12pt. 

❶

❷

❸

❹

❺

Формат бланка А4. Охранное поле шириной  
12 мм. Сетка состоит из 32 колонок, ширина 
колонки равна половине ширины знака. Для кон-
тактных данных и логотипа выделена отдельная 
зона слева макета шириной 9 колонок.

186 мм

27
3 

м
м

12

12

12

12
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Документация. 
Бланк пресс-релиза

Бланк пресс-релиза используется для донесения 
краткого информационного сообщения, состав- 
ленного пресс-службой или отделом PR-агент-
ства и предназначенное для журналистов или 
сотрудников компании.

Формат бланка А4. Охранное поле шириной  
12 мм. Сетка состоит из 32 колонок, ширина 
колонки равна половине ширины знака. Для кон-
тактных данных и логотипа выделена отдельная 
зона слева макета шириной 9 колонок.
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когда
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диагностика
и лечение

ваш малыш
в надежных
руках
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Документация. 
Папка для 
документов

Папка для документов может использоваться как 
сотрудниками компании, так и клиентами. Для 
клиентских папок используется крупная графика 
на лицевой стороне. Формат папки 455х310мм. 

На лицевой стороне размещается логотип. 
Дополнительная информация (сайт, QR-код) —  
на обратной стороне. Внутренняя часть выделя-
ется контрастным цветом с добавлением фир-
менного слогана и знака.

❶❷

❹

❸

❺ ❺

Экспликация на заполнение:

❶ Логотип размещается в верх-
нем левом углу.  
 
❷ ❸ Сайт и QR-код размещают-
ся с обратной стороны. Raleway 
Medium 15/18pt. 
 
❹ Основной слоган со строчной 
буквы размещается внутри пап-
ки на контрастном фоне с добав-
лением знака. Raleway Semibold 
120/120pt. 
  
❺ На обложке клиентских папок 
могут использоваться фирменные 
иконки и графика с цветом, подхо-
дящим подразделению. 

Клиентская папка взрослого 
подразделения. 

Фирменная папка для сотрудников.

Клиентская папка детского 
подразделения. 

455 мм

31
0 

м
м
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Документация. 
Папка для 
документов

Папка для документов может использоваться как 
сотрудниками компании, так и клиентами. Для 
клиентских папок используется крупная графика 
на лицевой стороне. Формат папки 455х310мм. 

На лицевой стороне размещается логотип. 
Дополнительная информация (сайт, QR-код) —  
на обратной стороне. Внутренняя часть выделя-
ется контрастным цветом с добавлением фир-
менного слогана и знака.
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Документация. 
Настольный 
календарь

Настольный календарь может использоваться 
как сотрудниками компании, так и клиентами. 
Формат календаря 210х155мм. 

На обложке размещается знак и фирменный сло-
ган. На внутренних разворотах размещается сет-
ка месяца с выделением праздничных и выход-
ных дней.

❶

❷

❹

❺

❻

❸

Экспликация на заполнение:

❶ Знак размещается в верхнем 
левом углу.  
 
❷ Сетка 6 на 7 прямоугольников. 
Размер одного прямоугольника — 
26 на 17 мм. Размер шрифта для 
обозначения дня Raleway Regular 
15/18pt. 
 
❸ Размер шрифта для обозна-
чения месяца Raleway Medium 
25/28pt.

❹ Размер шрифта для обозначе-
ния дня недели Raleway Regular 
10/12pt. 
 
❺ Размер шрифта для допол-
нительной информации Raleway 
Regular 6/7pt. 
 
❻ Размер слогана на лице-
вой стороне Raleway Semibold 
70/70pt. 

Внутренний разворот. Обложка календаря.

210 мм

15
5 

м
м
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Документация. 
Настольный 
календарь

Настольный календарь может использоваться 
как сотрудниками компании, так и клиентами. 
Формат календаря 210х155мм. 

На обложке размещается знак и фирменный сло-
ган. На внутренних разворотах размещается сет-
ка месяца с выделением праздничных и выход-
ных дней.



Городская
поликлиника №12
Городская
поликлиника №12

Александра 
Константиновна
Нарышкина 
медицинская сестра высшей категории 

Детская
поликлиника №12

Марк
Аврелиевич
Венценосов
заведующий подразделения — 
врач функциональной диагностики

Городская
поликлиника №12

Александра 
Константиновна
Нарышкина 
медицинская сестра высшей категории 

Детская
поликлиника №12

Марк
Аврелиевич
Венценосов
заведующий подразделения — 
врач функциональной диагностики

Детская
поликлиника №12

Марк
Аврелиевич
Венценосов
заведующий подразделения — 
врач функциональной диагностики
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Бейдж 
сотрудника

Экспликация на заполнение:

❶ Логотип и название подразде-
ления размещаются по верхней 
стороне охранного поля с вырав-
ниванием слева. 
 
❷ ФИО в три строчки выравнива-
ется относительно базовой сетки. 
Raleway Semibold 15/18pt. 
 
❸ Дополнительная информация 
с названием должности разме-
щается по нижнему краю сетки 
построения. Raleway Semibold 
9/12pt. 
 
❹ Для бейджей сотрудников дет-
ского подразделения допустимо 
использование фирменных иллю-
страций. 

❷

❸

❹

Бейдж пластиковый на магнитной застежке. 
Визуальное разделение для разного типа под-
разделения за счёт цветового кодирования.  
Формат бейджа 75х50мм. Охранное поле  
равно ширине знака. 

Верхняя зона предназначена для логотипа  
и названия подразделения. ФИО и дополнитель-
ная информация выравнивается по левому краю  
с учетом базовой сетки в шаг 1 мм.

Бейдж для сотрудников взрослого подразделения.

Бейдж для сотрудников детского подразделения.

65 мм

40
 м

м

5

5

5

5

❶
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Бейдж 
сотрудника

Бейдж пластиковый на магнитной застежке. 
Визуальное разделение для разного типа под-
разделения за счёт цветового кодирования.  
Формат бейджа 75х50мм. Охранное поле  
равно ширине знака. 

Верхняя зона предназначена для логотипа  
и названия подразделения. ФИО и дополнитель-
ная информация выравнивается по левому краю  
с учетом базовой сетки в шаг 1 мм.
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Медицинская 
карта

Медицинская карта пациента. Формат карты 
210х145мм. Верхняя зона предназначена для  
знака и названия карты. ФИО и информация  
о пациенте размещаются на специальном  
стикере, который клеится на карту.

Знак и название 
карты. 

Стикер с информа-
цией о пациенте.

Возможное использование 
QR-кода личного кабинета 
пациента в мобильном при-
ложении Службы Здоровья.
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Медицинская 
карта

Экспликация на заполнение:

❶ Знак размещается по верхней 
стороне охранного поля с вырав-
ниванием слева. 
 
❷ Название карты в две строчки. 
Raleway Semibold 68/62pt. 
 
❸ ФИО пациента выравнивается 
по верхнему левому углу. Raleway 
Semibold 22/25pt. 
 
❹ Пол и дата рождения размеща-
ются под ФИО. Raleway Semibold 
12/14pt. 
 
❺ Дополнительная информация  
и контакты пациента размещаются 
по нижней части базовой сетки. 
Raleway Regular 8/11pt. 

190 мм

98 мм

58 м
м

12
5 

м
м

10

6

6

10

10

6

6

10

медицинская
карта

18.04.1986Мужской

Артемий
Геннадьевич
Константинопольский

+7 (916) 906 86 69
constantinop@mail.ru
г. Урюпинск, пр. Ленина 32, кв.20

Медицинская карта пациента. Формат карты 
210х145мм. Верхняя зона предназначена для  
знака и названия карты. ФИО и информация  
о пациенте размещаются на специальном  
стикере, который клеится на карту.

❷

❸

❹

❺

❶

Обложка медицинской карты. Стикер с информацией о пациенте.
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Медицинская 
карта.  
Визуальное 
разделение

Ф
ор

м
а 

02
6-

У

Медицинская карта пациента. Формат карты 
210х145мм. Верхняя зона предназначена для  
знака и названия карты. ФИО и информация  
о пациенте размещаются на специальном  
стикере, который клеится на карту.

Цветовое кодирование ускоряет поиск нужного 
документа в картотеке. Для этого возможно раз-
мещение специальных стикеров на корешке.

14
5 

м
м

15

Специальный стикер 
на корешок.

Пример использования  
цветового кодирования.
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Бейдж пластиковый на магнитной застежке. 
Визуальное разделение для разного типа под-
разделения за счёт цветового кодирования.  
Формат бейджа 75х50мм. Охранное поле  
равно ширине знака. 

Медицинская 
карта.  
Визуальное 
разделение

Цветовое кодирование ускоряет поиск нужного 
документа в картотеке. Для этого возможно раз-
мещение специального съёмного кармашка  
на корешке.

Ф
ор

м
а 

02
6-

У

14
5 

м
м

35

35
35

15 35

Развёртка специального  
съёмного кармашка.

Пример использования  
цветового кодирования.
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Флажок 
настольный

Флажок может быть сувениром на выставках или 
размещаться в переговорных комнатах. Флажки 
с фирменным блоком с обратной стороны изо- 
бражены зеркально.

Формат флажка 200х105мм. 

Экспликация на заполнение:

❶ Логотип размещается по цен-
тру флажка с учётом охранного 
поля.

200 мм

10
5 

м
м ❶ ❶
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Флажок 
настольный

Флажок может быть сувениром на выставках или 
размещаться в переговорных комнатах. Флажки 
с фирменным блоком с обратной стороны изо- 
бражены зеркально.

Формат флажка 200х105мм. 
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Ежедневник 
фирменный

Формат ежедневника 150х210мм. Ежедневник 
брендируется согласно цветовым сочетаниям 
разных подразделений. Логотип напечатан кон-
гревом и компонуется в верхней левой части.

❶

Взрослое подразделение. Детское подразделение.

Экспликация на заполнение:

❶ Логотип компонуется в верх-
ней левой части ежедневника  
с учётом охранного поля.

150 мм

21
0 

м
м
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Ежедневник 
фирменный

Формат ежедневника 150х210мм. Ежедневник 
брендируется согласно цветовым сочетаниям 
разных подразделений. Логотип напечатан кон-
гревом и компонуется в верхней левой части.
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Ручка 
пластиковая

Для брендирования ручек и карандашей исполь-
зуется горизонтальная версия логотипа. Логотип 
выравнивается по левой части ручки.

Экспликация на заполнение:

❶ Горизонтальная версия логоти-
па выравнивается по левой части 
ручки. Логотип не меньше, чем 
допустимый минимальный размер.

❶

❶
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Ручка 
пластиковая

Для брендирования ручек и карандашей исполь-
зуется горизонтальная версия логотипа. Логотип 
выравнивается по левой части ручки.
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униформа

Униформа   112 
Костюм. Взрослое подразделение   113 
Костюм. Детское подразделение   117 
Халат. Взрослое подразделение  121 
Халат. Детское подразделение  122 



Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12

Марк
Аврелиевич
Венценосов 
врач функциональной диагностики

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12

Александра 
Константиновна
Нарышкина 
медицинская сестра высшей категории 
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Костюм мужской. Детское подразделение. Костюм женский. Детское подразделение.

❶
❶

❷

❸ ❸

❷

Костюм. 
Взрослое 
подразделение. 
Белая

Экспликация на заполнение:

❶ Знак вышивается на боковой 
части правого рукава. 
 
❷ Бейдж, контрастный по цвету 
к форме, располагается с правой 
стороны.

Бейдж, контрастный по цвету к форме, распола-
гается с правой стороны. Крупный знак вышива-
ется на боковой части правого рукава.

Классический белый вариант униформы  
сотрудника. Форма одежды отличается от стан-
дартной для создания дружелюбного образа 
бренда. 
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Костюм. 
Взрослое 
подразделение. 
Белая

Классический белый вариант униформы  
сотрудника. Форма одежды отличается от стан-
дартной для создания дружелюбного образа 
бренда. 

Бейдж, контрастный по цвету к форме, распола-
гается с правой стороны. Крупный знак вышива-
ется на боковой части правого рукава.



Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12

Александра 
Константиновна
Нарышкина 
медицинская сестра высшей категории 

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12

Марк
Аврелиевич
Венценосов 
врач функциональной диагностики
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Костюм. 
Взрослое 
подразделение. 
Цветная

Экспликация на заполнение:

❶ Знак вышивается на боковой 
части правого рукава. 
 
❷ Бейдж, контрастный по цвету 
к форме, располагается с правой 
стороны.

Униформа взрослого подразделения бренди-
руется фирменными цветами (мужской костюм 
— голубо-синий, женский — сиренево-синий). 
Форма одежды отличается от стандартной для 
создания дружелюбного образа бренда. 

Брюки у мужчин и женщин одинакового цвета 
для поддержания единого восприятия. Бейдж, 
контрастный по цвету к форме, располагается  
с правой стороны. Крупный знак вышивается  
на боковой части правого рукава.

Костюм мужской. Взрослое подразделение. Костюм женский. Взрослое подразделение.

❶
❶

❷
❷
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Униформа взрослого подразделения бренди-
руется фирменными цветами (мужской костюм 
— голубо-синий, женский — сиренево-синий). 
Форма одежды отличается от стандартной для 
создания дружелюбного образа бренда. 

Брюки у мужчин и женщин одинакового цвета 
для поддержания единого восприятия. Бейдж, 
контрастный по цвету к форме, располагается  
с правой стороны. Крупный знак вышивается  
на боковой части правого рукава.

Костюм. 
Взрослое 
подразделение. 
Цветная



Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12

Марк
Аврелиевич
Венценосов
заведующий подразделения — 
врач функциональной диагностики

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12

Александра 
Константиновна
Нарышкина 
медицинская сестра высшей категории 
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Костюм. 
Детское 
подразделение. 
Белая

Костюм мужской. Детское подразделение. Костюм женский. Детское подразделение.

❶
❶

❷
❷

Экспликация на заполнение:

❶ Знак вышивается на боковой 
части правого рукава. 
 
❷ Бейдж, контрастный по цвету 
к форме, располагается с правой 
стороны. 
 

Классический белый вариант униформы  
сотрудника. Форма одежды отличается от стан-
дартной для создания дружелюбного образа 
бренда. 

Бейдж, контрастный по цвету к форме, распола-
гается с правой стороны. Крупный знак вышива-
ется на боковой части правого рукава.
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Костюм. 
Детское 
подразделение. 
Белая

Классический белый вариант униформы  
сотрудника. Форма одежды отличается от стан-
дартной для создания дружелюбного образа 
бренда. 

Бейдж, контрастный по цвету к форме, распола-
гается с правой стороны. Крупный знак вышива-
ется на боковой части правого рукава.



Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12

Марк
Аврелиевич
Венценосов
заведующий подразделения — 
врач функциональной диагностики

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12

Александра 
Константиновна
Нарышкина 
медицинская сестра высшей категории 
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Костюм. 
Детское 
подразделение. 
Цветная

Костюм мужской. Детское подразделение. Костюм женский. Детское подразделение.

❶
❶

❷

❸ ❸

❷

Экспликация на заполнение:

❶ Знак вышивается на боковой 
части правого рукава. 
 
❷ Бейдж, контрастный по цвету 
к форме, располагается с правой 
стороны. 
 
❸ Допустимо использование 
фирменного паттерна на брюках 
для создания дружелюбного обра-
за бренда в детском подразделе-
нии.

Униформа детского подразделения брендиру-
ется фирменными цветами (мужской костюм — 
салатово-синий, женский — оранжево-синий). 
Форма одежды отличается от стандартной для 
создания дружелюбного образа бренда. 

Брюки у мужчин и женщин с весёлым паттерном 
для создания подходящей атмосферы. Бейдж, 
контрастный по цвету к форме, располагается  
с правой стороны. Крупный знак вышивается  
на боковой части правого рукава.
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Униформа детского подразделения брендиру-
ется фирменными цветами (мужской костюм — 
салатово-синий, женский — оранжево-синий). 
Форма одежды отличается от стандартной для 
создания дружелюбного образа бренда. 

Брюки у мужчин и женщин с весёлым паттерном 
для создания подходящей атмосферы. Бейдж, 
контрастный по цвету к форме, располагается  
с правой стороны. Крупный знак вышивается  
на боковой части правого рукава.

Костюм. 
Детское 
подразделение. 
Цветная



Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12

Александра 
Константиновна
Нарышкина 
медицинская сестра высшей категории 

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12Служба

здоровья
Городская
поликлиника №12

Александра 
Константиновна
Нарышкина 
медицинская сестра высшей категории 

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12Служба

здоровья
Городская
поликлиника №12

Александра 
Константиновна
Нарышкина 
медицинская сестра высшей категории 

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12

Александра 
Константиновна
Нарышкина 
медицинская сестра высшей категории 

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12Служба

здоровья
Городская
поликлиника №12

Александра 
Константиновна
Нарышкина 
медицинская сестра высшей категории 

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12Служба

здоровья
Городская
поликлиника №12

Александра 
Константиновна
Нарышкина 
медицинская сестра высшей категории 
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Халат. 
Взрослое 
подразделение

Белый халат мужской/женский. Взрослое подразделение. Цветной халат мужской/женский. Взрослое подразделение.

Экспликация на заполнение:

❶ Знак вышивается на боковой 
части правого рукава. 
 
❷ Бейдж, контрастный по цвету 
к форме, располагается с правой 
стороны. 
 
❸ Допустимо использование 
фирменных цветов и паттернов на 
галстуках, шарфах и других акссе-
суарах.

Бейдж, контрастный по цвету к форме, распола-
гается с правой стороны. Крупный знак вышива-
ется на боковой части правого рукава.

Для брендирования халатов взрослого подразде-
ления допускается использование как нейтраль-
ных белых, так и акцентных цветов. Цвет одежды 
нейтральный (сочетание белых и тёмных оттен-
ков). Допустимо использование шарфов и галсту-
ков фирменных цветов с паттерном.

❶ ❶
❶ ❶

❷ ❷
❷ ❷

❸ ❸
❸



Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12

Александра 
Константиновна
Нарышкина 
медицинская сестра высшей категории 

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12Служба

здоровья
Городская
поликлиника №12

Александра 
Константиновна
Нарышкина 
медицинская сестра высшей категории 

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12Служба

здоровья
Городская
поликлиника №12

Александра 
Константиновна
Нарышкина 
медицинская сестра высшей категории 

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12

Александра 
Константиновна
Нарышкина 
медицинская сестра высшей категории 

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12Служба

здоровья
Городская
поликлиника №12

Александра 
Константиновна
Нарышкина 
медицинская сестра высшей категории 

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12Служба

здоровья
Городская
поликлиника №12

Александра 
Константиновна
Нарышкина 
медицинская сестра высшей категории 
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Халат. 
Детское 
подразделение

❶ ❶
❶ ❶

❷ ❷
❷ ❷

❸ ❸
❸

Бейдж, контрастный по цвету к форме, распола-
гается с правой стороны. Крупный знак вышива-
ется на боковой части правого рукава.

Для брендирования халатов детского подразделе-
ния допускается использование как нейтральных 
белых, так и акцентных цветов. Цвет одежды ней-
тральный (сочетание белых и тёмных оттенков). 
Допустимо использование шарфов и галстуков 
фирменных цветов с паттерном.

Белый халат мужской/женский. Детское подразделение. Цветной халат мужской/женский. Детское подразделение.

Экспликация на заполнение:

❶ Знак вышивается на боковой 
части правого рукава. 
 
❷ Бейдж, контрастный по цвету 
к форме, располагается с правой 
стороны. 
 
❸ Допустимо использование 
фирменных цветов и паттернов на 
галстуках, шарфах и других акссе-
суарах.
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ю концепция

навигации

Концепция навигации   123 
Брендирование вывески на белом козырьке   124 
Брендирование вывески на синем козырьке   125 
Вывеска. Построение   126 
Вывеска. Подразделение   128 
Вывеска. Кобрендинг с гербами   130 
Вывеска. Кронштейн   135 
Входная табличка   137 
Информационный стенд  139 
Навигационные таблички   142
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ультразвуковая
диагностика 
и бесплатная 
консультация  

Запишитесь на плановый прием и получите консултацию 
по профилактике заблоеваний у специалиста. Еще 
какие-нибудь слова

Предложение:

П
од

ро
бн

ос
ти

 н
а 

оф
иц

иа
ль

но
м

 с
ай

те
, в

 п
ри

ло
ж

ен
ии

, 
на

 с
то

йк
е 

ре
ги

ст
ра

ци
и 

и 
по

 т
ел

еф
он

у 
8 

42
31

 5
67

 3
8 

47

Служба
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ru

ультразвуковая
диагностика 
и бесплатная 
консультация  

Запишитесь на плановый прием и получите консултацию 
по профилактике заблоеваний у специалиста. Еще 
какие-нибудь слова

Вызов

Городская
поликлиника №12
Городская
поликлиника №12

Брендирование  
вывески  
на белом козырьке
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ультразвуковая
диагностика 
и бесплатная 
консультация  

Запишитесь на плановый прием и получите консултацию 
по профилактике заблоеваний у специалиста. Еще 
какие-нибудь слова
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ультразвуковая
диагностика 
и бесплатная 
консультация  

Запишитесь на плановый прием и получите консултацию 
по профилактике заблоеваний у специалиста. Еще 
какие-нибудь слова

Вызов

Городская
поликлиника №12
Городская
поликлиника №12

Брендирование  
вывески на синем 
козырьке
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Служба
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sl
uz
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ru

ультразвуковая
диагностика 
и бесплатная 
консультация  

Запишитесь на плановый прием и получите консултацию 
по профилактике заблоеваний у специалиста. Еще 
какие-нибудь слова

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12
Филиал №05671УЕ3

Государственное бюджетное учреждение
здравоохранения г. Великого Новгорода

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12
Филиал №05671УЕ3

Государственное бюджетное учреждение
здравоохранения г. Великого Новгорода

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12
Филиал №05671УЕ3

Государственное бюджетное учреждение
здравоохранения г. Великого Новгорода

Городская
поликлиника №12
Городская
поликлиника №12

Городская
поликлиника №12
Городская
поликлиника №12 Городская

поликлиника №12
Городская
поликлиника №12

Вывеска брендируется в зависимости от вход-
ной группы и ширины козырька. Логотип и зона 
кобрендинга выравнивается по левому краю. 
Пользуйтесь правилами построения охранного 
поля во избежание ошибок при брендировании.

На данной странице представлены примеры 
брендирования козырька в зависимости от его 
ширины.
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126

3-8 метра

Брендирование  
вывески.  
Построение

›8 метров < 3 метров
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127 Брендирование  
вывески.  
Построение

Предложение:
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ультразвуковая
диагностика 
и бесплатная 
консультация  

Запишитесь на плановый прием и получите консултацию 
по профилактике заблоеваний у специалиста. Еще 
какие-нибудь слова

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12
Филиал №05671УЕ3

Государственное бюджетное учреждение
здравоохранения г. Великого Новгорода

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12
Филиал №05671УЕ3

Государственное бюджетное учреждение
здравоохранения г. Великого Новгорода

Служба
здоровья

Городская
поликлиника №12
Филиал №05671УЕ3

Государственное бюджетное учреждение
здравоохранения г. Великого Новгорода

3X XX 3XX

X
X

X
X

X 3X XXX

X
X

X
X

X 2X

X

X

X

Городская
поликлиника №12
Городская
поликлиника №12

Городская
поликлиника №12
Городская
поликлиника №12 Городская

поликлиника №12
Городская
поликлиника №12

< 3 метров3-8 метра›8 метров

Вывеска брендируется в зависимости от вход-
ной группы и ширины козырька. Логотип и зона 
кобрендинга выравнивается по левому краю. 
Пользуйтесь правилами построения охранного 
поля во избежание ошибок при брендировании.

На данной странице представлены примеры 
брендирования козырька в зависимости от его 
ширины.



Городская
поликлиника №12

Городская
поликлиника №12

Городская
поликлиника №12

Городская
поликлиника №12

Брендирование  
вывески. 
Подразделение
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128 На данной странице представлены варианты 
брендирования вывески подразделения  
и построение охранного поля.

Вывеска брендируется в зависимости от вход-
ной группы и ширины козырька. Логотип и зона 
кобрендинга выравнивается по левому краю. 
Пользуйтесь правилами построения охранного 
поля во избежание ошибок при брендировании.
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Городская
поликлиника №12

3X XX

X
X

X

Городская
поликлиника №12

X XX

X
X

2X

Городская
поликлиника №12

XX

X
X

X

2X

Городская
поликлиника №12

3X XX 3X

X
X

X

Брендирование  
вывески. 
Подразделение

На данной странице представлены варианты 
брендирования вывески подразделения  
и построение охранного поля.

Вывеска брендируется в зависимости от вход-
ной группы и ширины козырька. Логотип и зона 
кобрендинга выравнивается по левому краю. 
Пользуйтесь правилами построения охранного 
поля во избежание ошибок при брендировании.



Городская
поликлиника №12

Городская
поликлиника №12

Городская
поликлиника №12
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130 Брендирование  
вывески.  
Кобрендинг 
с гербами

Вывеска брендируется в зависимости от вход-
ной группы и ширины козырька. Логотип и зона 
кобрендинга выравнивается по левому краю. 
Пользуйтесь правилами построения охранного 
поля во избежание ошибок при брендировании.

На данной странице представлены варианты 
брендирования вывески подразделения  
с гербами и построение охранного поля. 
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3X XX 3X

X
X

XX

Городская
поликлиника №12

3X XX

X
X

XX

Городская
поликлиника №12

3X XX

X
X

XX X

Городская
поликлиника №12

Брендирование  
вывески.  
Кобрендинг 
с гербами

Вывеска брендируется в зависимости от вход-
ной группы и ширины козырька. Логотип и зона 
кобрендинга выравнивается по левому краю. 
Пользуйтесь правилами построения охранного 
поля во избежание ошибок при брендировании.

На данной странице представлены варианты 
брендирования вывески подразделения  
с гербами и построение охранного поля. 



Сл
уж

ба
 з

до
ро

вь
я.

 Р
ук

ов
од

ст
во

 п
о 

ис
по

ль
зо

ва
ни

ю

132 Брендирование  
вывески < 3 метров
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133 Брендирование  
вывески 3-8 метра



Сл
уж

ба
 з

до
ро

вь
я.

 Р
ук

ов
од

ст
во

 п
о 

ис
по

ль
зо

ва
ни

ю

134 Брендирование  
вывески ›8 метров
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135 Брендирование 
вывески.  
Кронштейн-знак

50
 с

м

50
 с

м

50
 с

м

50
 с

м

Кронштейн размещается на боковой стороне  
от входа в здание. Пользуйтесь правилами 
построения охранного поля во избежание  
ошибок при брендировании.

На данной странице представлены варианты 
брендирования кронштейна-знака.
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Предложение:
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ультразвуковая
диагностика 
и бесплатная 
консультация  

Запишитесь на плановый прием и получите консултацию 
по профилактике заблоеваний у специалиста. Еще 
какие-нибудь слова
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Служба
здоровья
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ультразвуковая
диагностика 
и бесплатная 
консультация  

Запишитесь на плановый прием и получите консултацию 
по профилактике заблоеваний у специалиста. Еще 
какие-нибудь слова

Вызов

Пример размещения кронштейна-знака.

Брендирование 
вывески.  
Кронштейн-знак

Кронштейн размещается на боковой стороне  
от входа в здание. Пользуйтесь правилами 
построения охранного поля во избежание  
ошибок при брендировании.

На данной странице представлены варианты 
брендирования кронштейна-знака.



Фельдшерско —
акушерский
пункт
с.Бонмак

ГБУЗ Амурской области 
«Зейская больница им. Б.Е. Смирнова»

Врачебная
амбулатория
с.Бонмак

ГБУЗ Амурской области 
«Зейская больница им. Б.Е. Смирнова»

Городская
поликлиника №12
Филиал №05671УЕ3

ГБУЗ г. Великого Новгорода

Фельдшерско —
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Врачебная
амбулатория
с.Бонмак

ГБУЗ Амурской области 
«Зейская больница им. Б.Е. Смирнова»

Городская
поликлиника №12
Филиал №05671УЕ3

ГБУЗ г. Великого НовгородаФельдшерско —
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амбулатория
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ГБУЗ Амурской области 
«Зейская больница им. Б.Е. Смирнова»

Городская
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Филиал №05671УЕ3

ГБУЗ г. Великого Новгорода
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137 Брендирование  
входной таблички 
с названием 
подразделения

Входная табличка с названием подразделения 
формата 20х20см. Размещается с боковой сторо-
ны от входной двери. Крупно название подразде-
ления. Сверху кобрендинговая зона с логотипом 
и гербами.

Полное название подразделения, адрес и номер 
филиала компонуются по базовой сетке в ниж-
ней части. Охранное поле равно ширине знака. 

17 см

17 см

1.5

1.5

1.5

1.5

Кобрендинговая 
зона с логотипом  

и гербами.

Название подраз-
деления Raleway 

Semibold  55/64 pt.

Полное название 
подразделения 

Raleway Medium  
19/22 pt.

Номер филиала 
или адрес Raleway 

Medium  19/22 pt.
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138 Брендирование  
входной таблички 
с названием 
подразделения
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139 Информационный 
стенд

Информационный стенд формата 100х100см. 
Крепится на стену учреждения. Сверху кобрен-
динговая зона с логотипом и гербами. В правой 
части размещается дополнительная информация 
об учреждении.

Пластиковые прозрачные карманы для размещения  
объявлений формата А3 и А4. Дополнительные карманы 
размера 22.4х18см с возможным размещением флаеров  
и дополнительной информации для посетителей.  

Кобрендинговая 
зона с логотипом  

и гербами.

Дополнительный 
пластиковый кар-
ман с книгой отзы-
вов. 

Дополнительный 
пластиковый кар-
ман с флаерами  
для посетителей.

Информация  
об учреждении.  
Размещение QR-кода  
с возможностью скачать  
PDF со всей информацией.

Крупное название 
стенда.

Прозрачные  
карманы формата 

А3 и А4.



Городская
поликлиника №12

Информация
sluzhbazdorovia.ru

При возникновении вопросов
обращайтесь на стойку
регистрации или по телефону
8 (4213) 987 654

г. Великий Новгород,
ул. Комсомольская 32, корпус 1

А если что-то
не нашли, смотрите
нашу методичку
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пунктах 
мобильной 
вакцинации

время 
прохождения 
процедуры

1 сентября
начало 
масштабной 
вакцинации 
от гриппа

44 10-15 мин

Горожане смогут бесплатно сделать 
прививку во всех наших взрослых 
и детских городских поликлиниках
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сдайте анализы 
в любом нашем 
отделени

запишитесь 
на осмотр 
в удобное время

получите 
консультацию 
по профилактике
заболевания 

пройдите 
плановый 
осмотр
уже сегодня

Предупредить заболевание 
легче, чем вылечить sl

uz
hb

az
do

ro
vi
a.
ru

Книга
отзывов

Возьмите
с собой

Подробности на официальном сайте, в приложении, 
на стойке регистрации и по телефону 8 4231 567 38 47

пройдите
плановый
осмотр

сдайте анализы 
в любом нашем 
отделени

запишитесь 
на осмотр 
в удобное время

получите 
консультацию 
по профилактике
заболевания 

пройдите 
плановый 
осмотр
Запишитесь на плановый приём и получите консультацию 
по профилактике заболеваний у специалиста
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Городская
поликлиника №12

Информация
sluzhbazdorovia.ru

При возникновении вопросов
обращайтесь на стойку
регистрации или по телефону
8 (4213) 987 654

г. Великий Новгород,
ул. Комсомольская 32, корпус 1

А если что-то
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вакцинации 
от гриппа

44 10-15 мин

Горожане смогут бесплатно сделать 
прививку во всех наших взрослых 
и детских городских поликлиниках
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Книга
отзывов
и предложений

Книга
отзывов
и предложений

Книга
отзывов

Возьмите
с собой

Подробности на официальном сайте, в приложении, 
на стойке регистрации и по телефону 8 4231 567 38 47

пройдите
плановый
осмотр

сдайте анализы 
в любом нашем 
отделени

запишитесь 
на осмотр 
в удобное время

получите 
консультацию 
по профилактике
заболевания 

пройдите 
плановый 
осмотр
Запишитесь на плановый приём и получите консультацию 
по профилактике заболеваний у специалиста
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140 Информационный 
стенд

91.4 см

91.4 см

4.3

4.3

4.3

4.3

Экспликация на заполнение:

❶ Кобрендинговая зона с логоти-
пом и гербами размещается  
по верхней стороне охранного 
поля с выравниванием слева. 
 
❷ Название стенда Raleway 
Semibold 290/312pt. 
 
❸ Прозрачный карман для разме-
щения объявления/информации 
формата А4. 
 
❹ Прозрачный карман для разме-
щения объявления/информации 
формата А3. 
 
❺ Дополнительные пластико-
вые карманы формата 22.4х18см. 
Поясняющее сообщение Raleway 
Semibold 80/77pt. 
 
❻ Дополнительная информация 
об учреждении выравнивается  
по сетке. Сайт Raleway Semibold 
40/53pt. Информация Raleway 
Regular 22/30pt. 

❷

❸

❸

❹

❹

❻

❺

❺

❶

Информационный стенд формата 100х100см. 
Крепится на стену учреждения. Сверху кобрен-
динговая зона с логотипом и гербами. В правой 
части размещается дополнительная информация 
об учреждении.

Пластиковые прозрачные карманы для размещения  
объявлений формата А3 и А4. Дополнительные карманы 
размера 22.4х18см с возможным размещением флаеров  
и дополнительной информации для посетителей.  
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141 Информационный 
стенд



Сл
уж

ба
 з

до
ро

вь
я.

 Р
ук

ов
од

ст
во

 п
о 

ис
по

ль
зо

ва
ни

ю

142 Брендирование  
навигационных 
табличек
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транспорт

Транспорт   143 
Транспорт. Lada Vesta белая   144 
Транспорт. Lada Vesta чёрная   146 
Транспорт. LADA NIVA Legend   148 
Транспорт. УАЗ   150
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Транспорт.  
Lada Vesta. 
Белая

Данные на транспорте располагаются зеркаль-
но относительно сторон. Знак в логотипе всег-
да должен быть устремлён в сторону движения. 
Дополнительная информация выравнивается  
по средней части относительно высоты машины.

Полоса брендируется фирменным салатовым 
цветом для повышения контрастности машины  
в потоке движения.

КГБУЗ "Поспелихинскаяцентральная районнаяполиклиника" ФАПпос. Гавриловский

8 (4213) 69 68 69

КГБУЗ "Поспелихинская
центральная районная
поликлиника" ФАП
пос. Гавриловский

8 (4213) 69 68 69

КГБУЗ "Поспелихинскаяцентральная районнаяполиклиника" ФАПпос. Гавриловский

8 (4213) 69 68 69

КГБУЗ "Поспелихинская
центральная районная
поликлиника" ФАП
пос. Гавриловский

8 (4213) 69 68 69

Экспликация на заполнение:

❶ Логотип выравнивается  
относительно крайней части окна 
и располагается на передних две-
рях машины. 
 
❷ Номер телефона находится 
выше разделительной салатовой 
линии и выравнивается относи-
тельно крайней части окна. 
 
❸ Дополнительная информация 
с полным названием учреждения 
или адресом располагается в сво-
бодной зоне под пассажирским 
окном. 
 
❹ Разделительная полоса брен-
дируется фирменным салатовым 
цветом для повышения контраст-
ности машины.

❶

❶
❷

❷

❸

❸

❹

❹
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Данные на транспорте располагаются зеркаль-
но относительно сторон. Знак в логотипе всег-
да должен быть устремлён в сторону движения. 
Дополнительная информация выравнивается  
по средней части относительно высоты машины.

Полоса брендируется фирменным салатовым 
цветом для повышения контрастности машины  
в потоке движения.

Транспорт.  
Lada Vesta. 
Белая
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Транспорт.  
Lada Vesta. 
Тёмно-серая

Данные на транспорте располагаются зеркаль-
но относительно сторон. Знак в логотипе всег-
да должен быть устремлён в сторону движения. 
Дополнительная информация выравнивается  
по средней части относительно высоты машины.

Полоса брендируется фирменным салатовым 
цветом для повышения контрастности машины  
в потоке движения.

КГБУЗ "Поспелихинскаяцентральная районнаяполиклиника" ФАПпос. Гавриловский

8 (4213) 69 68 69

КГБУЗ "Поспелихинская
центральная районная
поликлиника" ФАП
пос. Гавриловский

8 (4213) 69 68 69

КГБУЗ "Поспелихинскаяцентральная районнаяполиклиника" ФАПпос. Гавриловский

8 (4213) 69 68 69

КГБУЗ "Поспелихинская
центральная районная
поликлиника" ФАП
пос. Гавриловский

8 (4213) 69 68 69

Экспликация на заполнение:

❶ Логотип выравнивается  
относительно крайней части окна 
и располагается на передних две-
рях машины. 
 
❷ Номер телефона находится 
выше разделительной салатовой 
линии и выравнивается относи-
тельно крайней части окна. 
 
❸ Дополнительная информация 
с полным названием учреждения 
или адресом располагается в сво-
бодной зоне под пассажирским 
окном. 
 
❹ Разделительная полоса брен-
дируется фирменным салатовым 
цветом для повышения контраст-
ности машины.

❶

❶
❷

❷

❸

❸

❹

❹
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Данные на транспорте располагаются зеркаль-
но относительно сторон. Знак в логотипе всег-
да должен быть устремлён в сторону движения. 
Дополнительная информация выравнивается  
по средней части относительно высоты машины.

Полоса брендируется фирменным салатовым 
цветом для повышения контрастности машины  
в потоке движения.

Транспорт.  
Lada Vesta. 
Тёмно-серая
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Транспорт.  
LADA NIVA Legend

КГБУЗ "Поспелихинская центральная
районная поликлиника" ФАП пос. Гавриловский

КГБУЗ "Поспелихинская центральная
районная поликлиника" ФАП пос. Гавриловский

8 (4213) 69 68 69

8 (4213) 69 68 69

КГБУЗ "Поспелихинская центральная
районная поликлиника" ФАП пос. Гавриловский

КГБУЗ "Поспелихинская центральная
районная поликлиника" ФАП пос. Гавриловский

8 (4213) 69 68 69

8 (4213) 69 68 69

Экспликация на заполнение:

❶ Логотип выравнивается  
относительно крайней части окна 
и располагается на передних две-
рях машины. 
 
❷ Номер телефона находится 
выше разделительной салатовой 
линии и выравнивается относи-
тельно крайней части окна. 
 
❸ Дополнительная информация 
с полным названием учреждения 
или адресом располагается в сво-
бодной зоне под пассажирским 
окном. 
 
❹ Разделительная полоса брен-
дируется фирменным салатовым 
цветом для повышения контраст-
ности машины.

❶

❶

❷

❷

❸

❸
❹

❹

Данные на транспорте располагаются зеркаль-
но относительно сторон. Знак в логотипе всег-
да должен быть устремлён в сторону движения. 
Дополнительная информация выравнивается  
по средней части относительно высоты машины.

Полоса брендируется фирменным салатовым 
цветом для повышения контрастности машины  
в потоке движения.
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Транспорт.  
LADA NIVA Legend

Данные на транспорте располагаются зеркаль-
но относительно сторон. Знак в логотипе всег-
да должен быть устремлён в сторону движения. 
Дополнительная информация выравнивается  
по средней части относительно высоты машины.

Полоса брендируется фирменным салатовым 
цветом для повышения контрастности машины  
в потоке движения.
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Транспорт.  
УАЗ

КГБУЗ "Поспелихинская
центральная районная

поликлиника" ФАП
пос. Гавриловский

КГБУЗ "Поспелихинская
центральная районная
поликлиника" ФАП
пос. Гавриловский

8 (4213) 69 68 69

8 (4213) 69 68 69

КГБУЗ "Поспелихинская
центральная районная

поликлиника" ФАП
пос. Гавриловский

КГБУЗ "Поспелихинская
центральная районная
поликлиника" ФАП
пос. Гавриловский

8 (4213) 69 68 69

8 (4213) 69 68 69

Экспликация на заполнение:

❶ Логотип выравнивается  
относительно крайней части окна 
и располагается на передних две-
рях машины. 
 
❷ Номер телефона заведения 
находится ниже разделительной 
салатовой линии и выравнивается 
относительно крайней части окна. 
 
❸ Дополнительная информация 
с полным названием учреждения 
или адресом располагается в сво-
бодной зоне под пассажирским 
окном. 
 
❹ Разделительная полоса брен-
дируется фирменным салатовым 
цветом для повышения контраст-
ности машины.

❶

❶❷

❷

❸

❸
❹

❹

Данные на транспорте располагаются зеркаль-
но относительно сторон. Знак в логотипе всег-
да должен быть устремлён в сторону движения. 
Дополнительная информация выравнивается  
по средней части относительно высоты машины.

Полоса брендируется фирменным салатовым 
цветом для повышения контрастности машины  
в потоке движения.
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Транспорт.  
УАЗ

Данные на транспорте располагаются зеркаль-
но относительно сторон. Знак в логотипе всег-
да должен быть устремлён в сторону движения. 
Дополнительная информация выравнивается  
по средней части относительно высоты машины.

Полоса брендируется фирменным салатовым 
цветом для повышения контрастности машины  
в потоке движения.



Будьте
здоровы!


